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Цель освоения дисциплины (модуля):  

Целью освоения дисциплины является формирование у бакалавров знаний и 

владений использования современных информационных технологий, их возможностей по 

созданию, обработке и публикации цифровых изображений, формирование знания и 

практические умения проектирования продуктов и услуг на основе дизайна в маркетинге. 

Планируемые результаты обучения по дисциплине (модулю):  

В результате освоения дисциплины (модуля) формируются следующие компетенции: 

Компетенция Индикаторы 

компетенций 

Результаты обучения 

       ПК-3 

 

ПК-3 

Способен выполнить 

описание, объяснение, 

прогнозирование 

социальных явлений и 

процессов на основе 

результатов 

социологических и 

маркетинговых 

исследований 

(самостоятельно или под 

руководством) 

• Знать:  

• виды дизайна, области их 

применения; 

• способы хранения 

графической информации;  

• информационные модели 

цвета; основные 

возможности и особенности 

программных средств 

компьютерной графики; 

• особенности растровой 

модели изображения, 

инструменты компьютерной 

программы растрового 

моделирования; 

• особенности векторной 

модели изображения, 

инструменты компьютерной 

программы векторного 

моделирования 

 

• Уметь:  

• представлять информацию в 



требуемом формате с 

использованием 

информационных, 

компьютерных и сетевых 

технологий 

• осуществлять выбор и 

использовать программу 

компьютерной графики для 

решения задач маркетинга; 

• выполнять обработку 

фотографии, создавать 

изображения, 

компьютерный коллаж, 

рекламу в программе 

растровой графики 

AdobePhotoshop; 

• создавать и редактировать 

изображение, создавать 

макет в программах 

векторной графики 

AdobeIllustrator, CorelDraw 

 

• Владеть: опытом создания 

фирменного стиля и других 

продуктов визуальной 

коммуникации 

• опытом работы с 

программными средствами 

компьютерной графики с 

целью разработки услуг; 

• методами проектирования и 

компьютерной обработки 

цифровой фотографии; 

• приемами работы с цветом в 

компьютерной графике; 

• Опытом создания 

векторных изображений 

 

 

Место дисциплины (модуля) в структуре ОПОП: 

Дисциплина относится к части, формируемой участниками образовательных 

отношений, основной профессиональной образовательной программы по направлению 

подготовки 39.03.01 Социология, направленность (профиль) Социология маркетинга. 

 

Содержание дисциплины (модуля), структурированное по темам (разделам):  

 
Раздел 1. Дизайн в маркетинге 

 

Раздел 2. Лабораторный практикум дизайна в маркетинге 


